
 

 

  
  

  
  

  ١ي طلاب و مبلغّان افغانستان در ارتقاي تبليغ دينسواد رسانه ريتأث
  ٢ین احمدیسحعبدال

  چكيده
گاهی تـأثیر سـواد رسـانه ای در ارتقـای  مقاله حاضر برگرفته از یک پژوهش است که باهدف آ

غان 
ّ
در شـرایط کنـونی، سـواد  شده است. مقیم قم) انجامافغانستان (تبلیغ دین، در بین طلاب و مبل

ای یـک نـوع درک  ای یکی از موضوعات بسیار مهم و اساسی در جامعه اسـت. سـواد رسـانه رسانه

ها، ونیز خارج شدن مخاطبان از محیط تسلیم محض  به مهارت که شناسایی و تفکیک رسانهمتکی 

های اندیشـمندان  شود. برای حصول این هدف به نظریه ای را شامل می های رسانه در مواجهه با پیام

  شده است. جمعی پرداخته ای ونیز به خصوصیات مهم ارتباط در حوزه سواد رسانه

ای است. جامعه آمـاری ایـن  نامهها پرسش داده یآور جمعش و تکنیک روش این پژوهش پیما

گیری غیـر احتمـالی و حجـم نمونـه از معیـار تحقیق، شامل طلاب افغانستان (مقیم قم) و با نمونه

) مورد spssافزار ( های این تحقیق با استفاده از نرم } نفر است. داده٢٤٨شده{ جدول مورگان استفاده

آمده بیـانگر آن  دسـت ترین نتایج کـه به ای) قرارگرفته است. مهم نمونه tآزمون (ز تحلیل استنباطی ا

ای و هرکدام از ابعاد پژوهش، شناخت ابزارها، شناخت مخاطبان، گـزینش  است که بین سواد رسانه

 ای توان نتیجه گرفت، سـواد رسـانه دار وجود دارد؛ بنابراین می رسان، رابطه معنی ها، ویژگی پیام پیام

  طلاب در ارتقای تبلیغ دین تأثیر دارند.

  ای، رسانه، تبلیغ، دین، مبلغان افغانستان. : سواد رسانهواژگان کلیدی
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  مقدمه

های قدرتمندی تبلیغی، برای رسیدن  ها و رسانه در عصر کنونی، دشمنان اسلام از روش 

هـای ابزارهـای تبلیغـاتی از قبیـل شـبکه نیتـر بزرگبرند. آنـان  به مقاصد شوم خود بهره می

های تبلیغـاتی را در  ای رادیویی، تلویزیـونی، مطبوعـات، اینترنـت و دیگـر دسـتگاهماهواره

 ها های مدرن، با تبلیغات وسیعی توسط تبلیغات رسانه اختیاردارند و با استفاده از این وسیله

ود و بـرای تغییـر، بـه شـ صـورت نـرم محسـوب می و تهاجم فرهنگی همان جنگ روانـی به

باورهای دینی و معنوی مسلمانان، وارد عمل شدند. رفتار یک جامعه، مبتنی بـر اعتقـادات، 

باورها و چگونگی فکر کردن و اندیشیدن افراد آن جامعـه اسـت. بـا تغییـر اساسـی در ایـن 

ر های رفتـاری در هـ کنـد. درواقـع مـدل های گوناگون تغیر می مبانی، مدل رفتاری در حوزه

گیرد. -ای، بر اساس نوع باورها و اعتقادات و چگونگی اندیشه در آن جامعه شکل می جامعه

ای، مـدل رفتارهـای جدیـد براسـاس باورهـا و  بدهی است که با تغییر هر نوع باور و اندیشه

  )١٣٨٨:٣٣،رنجبران (شود. های قبلی می افکار جدید جایگزین مدل

های زندگی و در فضـاي موجـود افـراد درمعـرض ای در همه گام در شرایط نفوذ رسانه 

وجـه نیـازي ندارنـد.  هیچ حجم بالایي از اطلاعات هستند که به برخي از ایـن اطلاعـات به

ها را شناسـایی نمـوده و بایـد از  اي، مهارت است که براساس آن تولیدات رسانهسواد رسانه

م تـا دچـار سـردرگمي نشـویم. ها و اطلاعات اطرافمان براساس نیازهایمان استفاده کنی پیام

هـا، از طریـق سـواد نادرسـت رسـانه از نفـوذجامعـه،  یبرای رهایی از چنین بحران وبیدار

وظیفه تبلیغی دینی را به عهده دارد. تبلیغ دین وبیان  و طلابشود. علما ای محقق میرسانه

غان دینی، ترین و اصلیمعارف الهی، جزء مهم
ّ
بعد از پیامبران ترین وظایف روحانیون و مبل

ای ها داشـتن سـواد رسـانهرود. در مقابل این سلطه رسانهو امامان معصوم (ع) به شمار می

صـورت  عنوان نیروی بسـیار قـوی و به یعنی گرفتن سلاح جنگ نرم به و مبلغانبرای طلاب 

 تنها در برابـر نامرئی است. طلاب و مبلغان وقتی این توانمنـدی نامحسـوس را دارا شـد، نـه

راحتی  ها مقابله خواهد کرد، بلکه قدرت پیداکرده که دیگران باورهـای او را بـه تهاجم رسانه

 بپذیرند. انسان با داشتن قدرت نرم مورد اعتبار و اعتماد در جامعه واقع می
ً
شـود. خصوصـا
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غان دین که مورد اعتماد در جامعه باشند، مردم بیشتر توجه به سخنان او و موعظه
ّ
های او  مبل

  کند. دهند و عمل می وش فرا میگ

راحتی مخاطبـان را متقاعـد  بنابراین، در این صورت مبلغان در انجام رسالت تبلیـغ بـه

گاهی از سواد رسانه کند. یکی از قدرت می ای است که در زمینهٔ تبلیـغ دیـن بـرای های نرم آ

غان ضروری محسوب می
ّ
سـواد شود. لـذا ایـن تحقیـق باهـدف بررسـی تـأثیر  طلاب و مبل

مقـیم قـم) از افغانسـتان (ای در ارتقای تبلیغ دین در جامعه آماری طـلاب و مبلغـان رسانه

جهت مخاطب شناسی، گزینش پیام، ویژگی شخصیتی مبلغـان، شـناخت ابـزار ارتبـاط در 

  شده است. پیشرفت تبلیغ دین انجام

  سؤال اصلی

غان افغانستان چه تأثیری در ارتق سواد رسانه
ّ
  ها دارد؟ ای تبلیغ دینی آنای طلاب و مبل

  های فرعی سؤال

  ای مبلغین ازنظر انتخاب ابزار تبلیغی چه تأثیری بر ارتقای تبلیغ دین دارد؟سواد رسانه 

  ای مبلغین ازنظر مخاطب شناسی چه تأثیری بر ارتقای تبلیغ دین دارد؟سواد رسانه 

  ارتقای تبلیغ دین دارد؟ ای مبلغین ازنظر انتخاب نوع پیام چه تأثیری برسواد رسانه 

رسان چه تأثیری بر ارتقای تبلیغ  های شخصیتی پیام ای مبلغین ازنظر ویژگیسواد رسانه 

  دین دارد؟

  فرضیه

غان از حیث شاخت ابزار، در تبلیغ دین تأثیر دارد. سواد رسانه
ّ
  ای طلاب و مبل

غان ازنظر مخاطب شناسی در تبلیغ دین  سواد رسانه
ّ
  دارد. ریتأثای طلاب و مبل

غان از جهت انتخاب پیام در تبلیغ دین  سواد رسانه 
ّ
  دارد. ریتأثای طلاب و مبل

غان از حیث ویژگی شخصیتی در تبلیغ دین  سواد رسانه
ّ
  دارد. ریتأثای طلاب و مبل

  پیشینه تحقیق

های  ای در عرصهسواد رسانه) مانند هر واژه دیگر، با تولد خود، دانش و اندیشه( یواژه 

پژوهشی به ارمغان آورده است. در تأسیس و آموزش رسمی این واژه سخنان متفاوت وجـود 
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در کتـاب خـود تحـت  ١٩٣٣دارند. فرانک ریموند لیوس، اولین کسی اسـت کـه در سـال 

عنوان، فرهنگ و طبیعت، سواد رسانه را مطرح نمودند؛ و براساس ادعا دیگر، پیدایش سـواد 

گردد. مارشال مک لوهان اولـین بـار در کتـاب خـود تحـت  بازمی ۱۹۶۵ای، به سال رسانه

عنوان، درک رسانه، گسترش ابعاد وجودی انسان، این واژه را بکار برد و نگارید: زمـانی کـه 

ی دسـت ها به سواد جدیدی بنـام سـواد رسـانه دهکدۀ جهانی تحقق یابد، لازم است انسان

  )٤٠: ١٣٨٦زمانی، نصر اصفهانی، (.یابند

شده  ها و مقالات نوشته ی مرتبط با ارتقای تبلیغ دین، کتابموضوع سواد رسانهدر مورد 

  عنوان نمونه نامبرده شود. که به

ی از منظر قرآن و روایات، ناشر: انتشارات محمد، سواد رسانه الف) فاطمی یگانه، علی

  .١٣٩٨پشتیبان، تهران 

تخصصـی، تربیـت نامـه علمـی و  ب) دستوار، فاطمه، حـاجی پـور، حسـین، پژوهش

  .١٢و  ١١ش  ١٣٩٥ی برای مبلغان،تبلیغی، چرایی و ضرورت سواد رسانه

ای در تبلیغ دین، سـال  ج) خندقی، جواد، آسیب پژوهی اجتماعی، جایگاه سواد رسانه

  .١ش  ١٣٩٤

) ناشر: مجمع تشـخیص نظـام، ٢٢نامه ی(پژوهشد) امیری، رضا صالح، سواد رسانه

  .١٣٨٧یک تهران پژوهشکده تحقیقات استراتژ

ي و فرهنگ معاصر، ترجمه اي یادگیري سواد رسانهو) باکینگهام، دیوید، آموزش رسانه

  .١٣٨٩انتشارات دانشگاه امام صادق(ع) ،حسین سرافراز

ی مشاهده است. عدم مطالعه موردی(سـواد رسـانه های که در آثار ذکرشده قابلکاستی

یثت ابعاد مهم و کاربردی آن در تبلیغ دین است. طلاب و مبلغان در ارتقای تبلیغ دین) از ح

وتحلیل  توان گفت، اولین پژوهش که در فضای سلطه رسانه، استفاده هوشمندانه با تجزیه می

کند. بـین طـلاب و مبلغـان افغانسـتان (مقـیم قـم) مطـرح  ها را یادآوری می های رسانه پیام

  گردیده است.

  رسانه شناسیمفهوم 
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و در اصطلاح رسانه ) ٣٦١٥: ١٣٨٥انوری آمده (عنی تأسف و حسرت رسانه در لغت به م 

دریـک  )٢١: ١٣٩٤(ملکی .رساندوسیله یا ابزاری است که خبر یا مطلبی را به اطلاع مردم می

  شده است. ها به سه نوع تقسیم بندی رسانه دسته

و مانند  ها، عقاید، اطلاعات، احساسای که از طریق آن ایدهالف) رسانه طبیعی: رسانه

شناسی(از طریق صدا، حالات چهره، اشاره دست، پا، چشم، معنا  های زیست ها به شیوهاین

  شود. منتقل می

ــانه ب) رســانه ساخته ــده شــده: رس ــق آن ای ــه از طری ــات،  ای ک ــادات، اطلاع ها، اعتق

کتـاب، نقاشـی، بشـر (شـده دسـت  ها به کمک برخی وسایل ساخته ها ممانند این احساس

  یابند. مه) معنا انتقال میمجسمه، نا

وسیله اختراعات مکـانیکی  ها به ها، ایده هایی که از طریق آنج) رسانه مکانیکی: رسانه

شـده معنـا را منتقـل  مانند تلفن، رادیو، تلویزیون، رایانه وهم چنین رسـانه دیگـر کـه اختراع

  )٢٩(همان، کند  می

ها در  ها است و رسانه متأثر از رسانه ها امروز تمام ابعاد زندگی فردی و اجتماعی انسان 

ای اجتمـاعی و سـاختارهای  تـرین تغیـرت نهـاده ها و تـا بزرگ¬ترین رفتار انسان خصوصی

ها و  های جمعـی هـم موجـب بـروز آسـیب فرهنگی و سیاسی رسـوخ کـرده اسـت. رسـانه

های  ها و تغیرت اساسی بر افراد و جوامـع شـدند و از سـوی دیگـر شـناخت آسـیب چالش

نش گران اجتمـاعی، نسـبت بـه گسـترش نـا بـه مخ
ُ
تلف اجتماعی و فردی و گزارش آن به ک

نش گران را از کـج های اجتماعی هشدار داده هنجاری
ُ
روی بازداشـته و  شده و بدین ترتیب ک

تواننـد بـا  جمعی می های جامعه را به آنان القاشـده اسـت. وسـایل ارتبـاط هنجارها و ارزش

هــای هنــری، نفــرت و زشــتی تزلــزل باورهــا و غــاتی و آفــرینشاســتفاده از شــگردهای تبلی

ی، دینی و انسانی را به مخاطبان خـود القـاء کننـد، همـان ارزش
ّ
تواننـد  طور کـه می های ملِ

ی، دینی و انسانی گردند. تأثیر وسایل ارتبـاط موجب تزلزل باورها و ارزش
ّ
جمعی تـا  های مل

 است که برخی بر این باورند که امرو
ّ

نهی جهـان، امـروز تـابع صـاحبان ایـن ابزارهـا به حد

  ) ٣٧: ١٣٨٩(خیری .است
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  ای مفهوم سواد رسانه

یک نوع درک مبتنی بر مهارت است که بر اساس آن انواع  media literacyای  سواد رسانه

ای از یکـدیگر تفکیـک و شـود و انـواع تولیـدات رسـانه رسانه را از یکـدیگر تمیـز داده می

  )٥٥: ١٣٩٣هوندپور، (ششود  شناسایی می

هـایي اسـت کـه وتحلیل پیـام اي توانایي بررسـي و تجزیـهبرخی معتقدند سواد رسانه 

گیرد و لازم است توانایي و مهارت تفکـر نقادانـه بـر  ها قرار می شخص روزانه در معرض آن

که  ینای سؤالات را در مورد یک برنامه و اها را داشته باشیم. سواد رسانه محتواي تمام رسانه

کنـد چـه عـواملی شـامل  سازد و مشـخص می چه چیزی مهمی در آن وجود دارد مطرح می

ای ها و صاحبان آن در تولید یک برنامه دخیل هستند، سواد رسـانه ها، سرمایه، ارزش انگیزه

گاه می از نحوه تأثیرگذاری برنامه   )٢٥٠: ١٣٩٣(ساروخانی  .کند ها آ

اند فضـای  ها از هر زاویه بر مـا مسـلط شـدهرسانه کنیم که امروزه در جهانی زندگی می

پیرامونی سرشار از اطلاعات و اخبار جدیدی است که بر زندگی، افکـار و عقایـد مـا نفـوذ 

ها و  چگـونگی اسـتفاده از رسـانه کند تا ای کمک مینماید. در چنین فضای سواد رسانه می

ها چه چیـز شده توسط رسانه عات ارائهها را یاد بگیریم. اینک از بین اطلا منابع اطلاعات آن

گردد. این فرایند مستلزم ای ما برمیرا انتخاب و چه چیزهای را کنار بگذاریم به دانش رسانه

تری را در  دستیابی به سطح معقولی از مهارت و دانشی است تا بر پایه آن بتوان رابطـه فعـال

ها خارج شد.  سویه با رسانه عالی و یکها در پیش گرفت و از حالت رابطه انفارتباط با رسانه

های  هـای رسـانهوتحلیل پیـام توان قدرت مخاطـب، تجزیـه ی را میدیگر سواد رسانه بیان به

ای توان گفت سواد رسانه مختلف همراه ورا با نگاه انتقادی به محتوای آن دانست. درواقع می

  هد.د گذرد به ما می ی می شناخت عمیق ازآنچه در فضاهای رسانه

تفاوت منفعل به یک فـیلم و یـا برنامـه تلویزیـون، مـاهواره نگـاه  صورت بی مردم که به

ها را بـر روی اعمـال و عقایـدش بفهمـد.  های تأثیرگذاری رسانه کند. امکان ندارد روش می

  )٣٧: ١٣٨٧(هارپر، 

باشـند. مبلغـین در  طلاب و مبلغین جزئی مردم بوده و از طرفی مخاطبان رسانه نیز می
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هـا  تـرین منـابع آن گیرند که یکـی از مهم های تبلیغی خود از منابع مختلف بهره می فعالیت

کنـد کـه اسـتفاده درسـت و  ای این امکان را برای مبلغ فراهم میها است. سواد رسانهرسانه

  شان به دست بیاورد.و نتایج کافی از تبلیغ ها را داشته باشدمفید از رسانه

ای را توانـایی و قـدرت دسترسـی، تحلیـل، ارزیـابي و انتقـال  هکانسیداین: سواد رسـان

هـاي مختلـف چـاپي و غیـر  توان در چارچوب داند که مي اي می هاي رسانه اطلاعات و پیام

  )٣-٢: ١٣٧٩(دوید، .چاپي عرضه نمود

-اند، از مجموعه های خاص بوده و عبارت تر از این توانایی اي وسیعدرواقع سواد رسانه

های فکري که انسان براي قرار گرفتن در معرض رسانه فعالانـه از  اندازها یا جنبه اي از چشم

شود تفسیر و تحلیل کند. سواد  رو می ها روبه هایي را که با آنها استفاده کند تا معناي پیام آن

ای خـود های کـه مـا در برخوردهـای رسـانه هاسـت. دیـدگاه ای، مجموعـه از دیدگاهرسانه

گیـریم. سـاختارهای ها بهره مـی طور فعالانه از آن های دریافتی به معانی پیام منظور تفسیر به

آورد؛ و براي ساختن ساختار دانش به ابزار و مـواد اولیـه های ما را به وجود می دانش، دیدگاه

ها و  آمده از رسـانه دسـت های انسان و مـاده اولیـه اطلاعـات به نیاز دارند. این ابزار، مهارت

گـاه اسـت و  ها بدان معناست که فرد از پیام ي است. استفاده فعالانه از رسانهدنیاي واقع ها آ

  )٥٣: ١٣٨٥(پاتر، .کند وتحلیل می طور هوشیارانه آن را تجزیه به

طور  اي و بـهي به توانایي تحلیل و ارزیابي محصـولات رسـانهطور سنتي سواد رسانه به

قـرن گذشـته  شود. طي نیمرش خوب اطلاق ميتر به ایجاد ارتباط مؤثر از طریق نگا گسترده

نگاری چـاپي،  کارگیری ماهرانـه روزنامـه اي شامل توانایي تحلیـل شایسـته و بـهسواد رسانه

  )٤٤: ١٣٩١(بروان جیمز،.ای است محصولات سینمایي و تغییرات رایانه

جین تالیم (متخصص آموزش و مسئول سلامت فکر نوجوانان اونتاریو) چنین تعریـف 

هایی است که شخص روزانـه در  وتحلیل پیام ای توانایي بررسي و تجزیه ن، سواد رسانهنمود

گیرد و لازم است توانـایي و مهـارت تفکـر نقادانـه بـر محتـواي تمـام  ها قرار می معرض آن

که چه نکـاتي مهـم  ای سؤالاتی در مورد یك برنامه و این ها را داشته باشد. سواد رسانه رسانه

گوید چه عـواملي در تولیـد یـك برنامـه ماننـد  کند و به ما می د را مطرح میدر آن وجود دار
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برنامه دخیل هستند، سواد   تواند در تولید یک ها و صاحبان آن میها، ارزشها، سرمایه انگیزه

گاه میی تأثیرگذاری برنامهای ما را در مورد نحوهرسانه   )٢٥٠: ١٣٩٣(ساروخانی، .کند ها آ

ها و نحـوه معنـي سـازي از  اي قدرت درك فعالیت رسانه: سواد رسانهاز دید شکر خواه

هـا  اي و نحوه استفاده از آنهای رسانه های ساماندهي پیام ای است. وبِ شیوه های رسانه پیام

اي باشـد از اهـداف و دهـد. مخاطبـان کـه داراي ترفنـد سـواد رسـانه را موردتوجه قـرار می

گاههاي رسانهسیاست گاهانه و فعالانـه ها به شیوه است و از محتواي پیام هاي مختلف آ اي آ

های خاص ونیز جـذابیت  کند. این اشخاص نقش صدا، موسیقي، نهنگ و جلوه استفاده می

ها، رادیـو، تابلوهـاي  ها، مجله بصري براي القاي فضا و معنی در تلویزیون، سینما، روزنامه

گاهی دارد و اینهای رایانه محیطي و بازی توانند، در ذهن  که عناصر ذکرشده چگونه می اي آ

  )٤٢: ١٣٨٠(شکرخواه،  .مخاطب نفوذ کند و اثرگذار باشند

  تبلیغ شناسیمفهوم  .١

-ترین و گویاترین چیزی که در رساندن پیـام دیـن، کـاربرد دارد، تبلیـغ مـی یکی از مه

  شود.ث گرفته میباشد؛ بنابراین در این بخش مفهوم تبلیغ از نگاه متفکران اسلامی به بح

  تبلیغ در لغت -١-٣

گاه یا علاقه خوبی یا فایده چیزی (تبلیغ کالا، تبلیغ  مند ساختن دیگران به عمل یا فرایند آ

حزبی، تبلیغ دینی ) عملی در فرایند تشویق یا ترغیب کردن دیگران به انجام دادن کاری و یا 

  )٣٤٥: ١٣٨١(حکمی،پرهیز کردن از آن است. 

 تـوان، تـلاش می فدر برخی تعری
ّ

شـود  ها به معنایی رساندنی آمده اسـت کـه در حـد

بـه معنـی ایجـاد » پروپاگانـدا«معنای موردنظر، به مخاطب رسانده شود. در زبان انگلیسی 

نظرمثبت یا منفی نسبت به شخص، سازمان، مذهب، عقیده یا پدیده خاص از طریق تحت 

یگر آن است. تبلیغات ممکن اسـت اهـداف تأثیر قرار دادن است. ترویج ایمان هم مفهوم د

  )١٧٦: ١٣٩١(ذوالفقاری،.اجتماعی، فرهنگی، سیاسی یا دینی را تعقیب کند

  در اصطلاح -٢-٣ 

نظران  هـای زیـادی صـورت گرفتـه. صـاحب در مورد معنای اصطلاحی تبلیغ، تعریف
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یشـمندان انـد. در ایـن بخـش براسـاس دیـدگاه برخـی از اند تعاریف گوناگونی را ارائه کرده

  شوم.اسلامی، مفهوم اصطلاحی تبلیغ را یادآور می

احمد غلوش، رئیس دانشکده تبلیغ اسلامی قاهره تبلیغ را چنین تعریف نمـوده اسـت. 

هـای هنـری در جهـت ابـلاغ محتـوای  وسیله آن تمام تلاش تبلیغ اسلامی دانش است که به

  )٨: ١٣٨٣(کرمی،اعتقادی و احکام و شرایع و تعالیم اخلاقی اسلامی به مردم شناسانده شود. 

در اسلام به معنای رساندن حقایق و معارف اسلامی، دعـوت  مقام معظم رهبری: تبلیغ

ع) اطهـار (و تشویق مردم به رعایت و اطاعت از قوانین الهی و تأسی به سیره انبیـاء و ائمـه 

کاررفته است. آنچه ما به آن اعتقادداریم معنای واقعی تبلیغ است یعنی رساندن حقـایق و  به

دینی با تبلیغات رایـج در دنیـا تفـاوت زیـاد دارد.  ها بگوش مردم جهان است. تبلیغ واقعیت

جای حقیقت جـا  تبلیغ در فرهنگ و سیاست و اقتصاد جهانی تغیر دادن واقعیت، دروغ را به

نمایی است در پی جلب مردم نسبت به چیزی است اما تبلیغ دینی حقیقت را  زدن و حقیقت

س و برای رسیدن به امیال دنیایی زند برای هو کند رنگ و لعاب نمی بدون کم کاست بیان می

غ دین ادای شهادت می
ّ
بینـان قـرار  کند و آفتاب حقیقت را باز گشای در برابر حق نیست. مبل

دهد. تبلیغ در اصطلاح همان تبلیغ قرآنی رساندن واقعیت به ذهن مردم و خـارج کـردن  می

و  دهـد جلـوه می خبری است. تبلیغات در عرف دنیا، چیزی را که نیست، هست ها از بی آن

دهد؛ امـا ماهیـت کـار مـا ایـن اسـت کـه  اگر چیزی وجود دارد را صد برابر بزرگ نشان می

شده است را به ذهن  حقیقت درخشنده توحید و اسلام را که زیر ابرهای جهالت و عناد پنهان

  )١١١-١١٠: ٢(مقام معظم رهبری، ج ها برسانیم. و مغز انسان

پیوسـته بـرای بسـیج  هم هـای به است روش و یا روشمحمدحسن زورق: تبلیغ عبارت 

وجهت دادن به نیروی اجتمـاعی و فـردی از طریـق نفـوذ در شخصـیت، افکـار و عقایـد و 

ها جهت رسیدن به یک هدف مشخص که این هدف ممکن اسـت، سیاسـی،  احساسات آن

  )٢٣: ١٣٦٨زورق،باشد (نظامی، فرهنگی، مشروع یا نامشروع 

اسلامی، رساندن پیام الهی به شیوه روشـنگرانه از طریـق ایجـاد  محمدتقی رهبر: تبلیغ

هـای مشـروع هـر ارتباط و تشویق به پذیرش محتوای موردنظر با استفاده از ابزارهـا و روش
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های آن الهی و مـذهبی و بـرای ادای تکلیـف و از روی عشـق بـه  عصر و زمان بوده و انگیزه

وکاسـت،  افزاید و بدون کم خود چیزی بر پیام نمی رسان از هاست. در تبلیغ الهی، پیامانسان

ورزد. در ایـن کند و بر پذیرش آن اصرار می محتوای پیام را برای پیام گیرندگان نقل و بیان می

شـود؛ بلکـه ها کمک گرفته نمـیهای نامشروع و ترفندها و حیله نوع تبلیغ از ابزارها و وسیله

  )٩٨: ١٣٩١بر، (رهابزار همانند هدف باید مشروع باشد. 

شهید مطهری: در تعریف واژه تبلیغ چنین آورده اسـت، تبلیـغ از ابـلاغ اسـت و ابـلاغ 

رساندن یک فکر یا پیام است، یعنی در مورد رساندن چیزی به فکر و روح و ضـمیر و قلـب 

 یـک  رود. لذا محتوای ابلاغ نمی کسی به کار می
ً
تواند یک امر مادی و جسمانی باشد حتما

ی و روحی است، یک فکر و یک احساس است. تبلیغ خـوب شناسـاندن و خـوب امر معنو

  )١٩٨: ١،١٣٥٧ج ،(مطهریرسانیدن است. 

شهید مطهری در آثار دیگرش چنین بیان کرده و مسئله تبلیغ به معنای صحیح و واقعی، 

گاه سـاختن مـردم بـه یـک پیـام دینـی و  رساندن و شناساندن یک پیام دینی به مردم است. آ

د کردن و تمایل نمودن و جلب نظرهای مردم به پیام دینـی اسـت. رسـاندن یـک پیـام، معتق

گونـه تبلیـغ  طلبـد، این بـرداری می ریزی و نظم فیش خواهد؛ یعنی برنامه روش و اسلوب می

آمیزمی باشد. اگر عکس این اسلوب را انتخاب کنید، نتیجه مثبت نخواهد داشـت،  موفقیت

ت میبلکه مضر خواهد بود. وقتی 
ّ
گا کند انسان در مطلبی دق نـه سـراغ قـرآن هاو سپس بـه آ

بیند چه آیات از قرآن اسـتفاده کنـد، بـا موضـوع تناسـب  کند، می ها تدبّر می رود و در آن می

  )٢٤٠: ١٣٧٤(مطهری،داشته. 

گونــه در رســانه ســنتی کــاربرد دارد، در  ترتیب، روش و اســلوب صــحیح، همان این بــه

-شترین کاربرد دارد، سواد رسانه نیز این مطلب را در رویارویی برنامههای مدرن نیز بی رسانه

  رساند. ها میها و تبلیغات رسانه

  های جمعیخصوصیات مهم رسانه  .٢

  ها ذکرشده است.طورکلی چند ویژگی مهم برای رسانه به

  سرعت انتشار -١-٤
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تنها در محیط زندگی خـود، بلکـه  امروزه انسان در معرض امواج صوتی و تصویری، نه 

های رادیوتلویزیـونی کـه در تمـام  حال در همه نقـاط عـالم دسترسـی دارنـد. شـبکه درعین

هـای اجتمـاعی را  ترین خبرهـا، تفسـیرها و بحث تواننـد تـازه روز فعالیت دارنـد و می شبانه

ــا به ــار مخاطب ــدســرعت در اختی ــرار دهن ــائل ؛ ن ق ــه و نقــش اساســی و س ــابراین، وظیف بن

جمعی، انتشار جریان رویدادهای اجتماعی است. این ویژگی، ایـن امکـان را فـراهم  ارتباط

کرده که انسان محیط پیرامون خود را بهتر بشناسد و با عنایت به آن نیازهای فردی و جمعـی 

شایسته را اخطار کند؛ و به دیگران آموزش  خود را برطرف سازد؛ و در برابر دیگران راه و رسم

العمل مناسـب از  تواند عکس ها می های فکری جامعه را بشناسد و نسبت به آن دهد. جریان

 .هـا خـودش را بـا محـیط زنـدگی سـالم تطبیـق دهنـد تا بتواند از طریق آن خود نشان دهد

  )١٢٢: ١٣٨٥(دادگران،

  مداومت انتشار -٢-٤

کننـد.  روز فعالیـت می جمعی بـدون انقطـاع در تمـام شـبانه اکنون انواع وسایل ارتباط 

دهند. مـداومت انتشـار  های فراوان را در اختیار مخاطبان قرار می طور مداوم و منظم، پیام به

توان گفـت،  شوند. درواقع می جمعی محسوب می های وسایل ارتباط ترین ویژگی پیام از مهم

شـده انتشـارات  جمعی، از زمانی کـه شروع عنوان نخستین وسیله ارتباط به زندگی مطبوعات

  )١٣٨٦:١٦٧(معتمدی نژاد گیرد. ها با ترفندهای خاص و پیاپی صورت می آن

  گسترش انتشار -٣-٤

تنها در داخل کشور بلکه در سراسر  جمعی این امکان را داد به انسان که نه وسایل ارتباط 

ها با تمام پیشـرفت هنـوز  داشته باشند البته شکی نیست که روزنامهجهان با یکدیگر ارتباط 

اند و رادیو برخلاف روزنامه حوزه انتشار وسیعی دارد و در دسترس  جنبه همگانی پیدا نکرده

رسانی انسـان در  مردم جهان هستند. در روزگار کهن، چنانکه میدانید، بیشتر ارتباط و اطلاع

آوران  طور غیرمسـتقیم از مسـافران و جهـانگردان و یـا پیـام بـهمورد افراد و اقوام دوردسـت، 

گونه اطلاعات نیز در دسترس همگـان نبـود و فقـط افـراد  شدند. این مخصوص استفاده می

ها استفاده کننـد؛ امـا بـا  توانستند از آن خاصی مانند فرمان روایان و بازرگانان و محققان می
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فق گردیدند از رویدادهای گوناگونی که در گوشه و ها مو جمعی، انسان اختراع وسایل ارتباط

گـاهی حاصـل نماینـد.  افتند با گسترش برقراری ارتباط و اطلاع کنار دنیا اتفاق می رسـانی آ

  )١٧٠ ،(همان

  کثرت و گوناگونی اطلاعات -٤-٤

صورت تبلیغات است. تبلیغـات نـوعی ارتبـاطی  ها، به کثرت ارسال اطلاعات با رسانه

شده یعنی روی شنونده و خواننده تـأثیر  مشخص برای جذب گیرنده طراحی طور است که به

مندی به  خرید محصول) یا نگرشی یعنی علاقهباشد (توانند رفتاری  گذارند. این تأثیر می می

شده  محصول، یا شناختی باشد یعنی آموختن صفات در مورد محصول اغلب اطلاعات داده

کننده  دهد تا جذب شود مصرف را به خور گیرنده میممکن واقعیت نداشته، به گونه صفات 

  )١٨٦: ١٣٩٠(جاکسون، .کنند هرکدام از تبلیغات هدف خاص را دنبال می ؛ وقرار بگیرد

  سواد رسانه و تبلیغ دین

دهد  ای آموزش چگونگی استفاده هدفمند از رسانه است؛ و این امکان را میسواد رسانه

ن باشد؛ و در مقابل آن موفق در تبلیغ دین باشد، باتوجه ای مصوهای رسانه که مبلغ از آسیب

ای و ای و تبلیغ ازنظر برخی دانشمندان بیان شد، سواد رسانهبه تعاریف متعدد از سواد رسانه

غ نقشه راه است  تبلیغ، مانند حلقه
ّ
های زنجیر باهم وصل شده و جدا از هم نیست. نقش مبل

دعوت کردند باید جامعه را سوق دهد، برخی تعاریف  برای جامعه، به سمت راه که پیامبران

غ در استفاده کردن از رسانه کاررفته است. برنامه ای در تبلیغ هم به سواد رسانه
ّ
هـا، ریزی مبل

گاهی دادن به مخاطب که تعریف سـواد رسـانه ای اسـت، رسـانه را بشناسـیم از تولیـدات آ

یم. خود امربهمند  محتوای رسانه که مفید در جامعه باشد بهره شود.  معروف محسوب می شو

معروف و نهی از منکر معنای تبلیغ دینـی اسـت. کسـانی کـه نحـوه درسـت  از طرفی امربه

بیند،  یا هر آنچه را در رسانه می ؛ وای نداردها نداشته باشد یعنی سواد رسانه استفاده از رسانه

تر و مضـرتر از یـک  خطرناککند، این کار شایسته نیست ممکن یک خبر نادرست  ابلاغ می

  شود باید نهی از منکر انجام شود. ویروس باشد. منکر محسوب می

ره) نیز در رابطه اعطایی حکم ریاست سازمان تبلیغات به یکی از ( ینیخمحضرت امام 
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ها و تشویق به انجام آن وترسیم بـدی  علماء فرموده است. تبلیغ که همانند شناساندن خوبی

امـام (راه گریز و منع از آن است و این از اصول بسیار مهم اسـلام عزیـز اسـت. نشان دادنو 

  )٣٣٩: ١٣٦٨خمینی،

بی  تبلیغ زمانی موفق است که مبلغ، وضعیت موجـود جامعـه و مخاطبانشـان را بـه خو

هـا، ایـن قـدرت را بـه ای با ایجاد توان تحلیل و ارزیابی رسـانهبشناسد. مهارت سواد رسانه

غان می
ّ
بی تجزیـه ها را بـه ها و محتوای برآمده از آند که رسانهده مبل وتحلیل کنـد. ایـن  خو

توانـد محتـوای هـر  شود. نخست اینکـه مبلـغ میمی تحلیل به سه پیامد مهم و عمده منجر

گاه باشد؛ ماننـد اینکـه فـیلم را بـاز نمـای کنـد. دوم شـناخت  رسانه را به خوبی بشناسد و آ

ها است. دیدگاه خاصی سازندگان و حامیان آن ن و حامیان رسانهها و دیدگاه سازندگااندیشه

در هر موضوع بر تمام تولیدات نقش اصلی رادارنـد؛ و اگـر ایـن شـناخت را نداشـته باشـد 

 .های بیگانه خواهد شد. سوم شناخت ایده مخاطبـان رسـانه اسـت ها و رسانه مبلغان سایت

  )٥٤: ١٣٩٤(خندقی، 

تواند زیباترین ارتباط را داشـته  ای رمز ارتباط است مبلغ میبنابراین، اساس سواد رسانه

گاهی یابند؛ بنابراین سواد رسانه دایـره وسـیع  باشد و با تحلیل رسانه ها از دیدگاه مخاطبان آ

ای و تبلیـغ هـردو شاخصـه ها، از اشتراک برخوردار است. سواد رسانه دارد. علاوه بر تفاوت

  مهم ارتباطی است.

  تحقیقچارچوب نظری 

هـایی ماننـد  هـاي نـوین بـه دلیـل برخـورداري از ویژگیدانید، رسانهطور که می همان

زمان، سرعت افزایش تبادل اطلاعات، عدم محدودیت زماني و  طور هم دسترس بودن به قابل

تواننـد هرلحظـه مخاطبـان بیشـتري را  هـا می مکاني و آزادي عمل کاربران در استفاده از آن

هایي که دارا هستند. اعم از فـردي و اجتمـاعي  بان نیز متناسب با ویژگيجذب کنند و مخاط

گیرند. سواد رسانه  ها قرار ميکنند و تحت تأثیر رسانه ها ميهای خاصي از این رسانه استفاده

ها را نشـان  مهارتی است که راه خروج از تسلط محض و فعال بودن در مقابـل تـأثیر رسـانه

  دهد. می
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  پاتر)نظر ( ازی سواد رسانه

ای ای اسـت. ازنظـر پـاتر، سـواد رسـانهپردازان در حوزه سواد رسـانه پاتریکی از نظریه

و انجـام  سـاختارهای دانـش، منبـع شخصـیاز (انـد  الگویی چندعاملی است کـه عبارت

ها) بر اساس دیدگاه پاتر ارتباط این عوامل باهم ارتباط دارد، در  پردازش اطلاعات و مهارت

ای قرار دارد و از این منظر هرکـدام از ایـن عوامـل، یکی از عوامل سواد رسانه قطعه عرضی،

  حامی عوامل دیگرمی باشد.

  الف) ساختارهای دانش

های مخاطبان اسـت... نخسـت  پیچیده و مربوط به دانسته هم ساختار دانش، منظومه به

خاطــب در بــرهم از اطلاعــات نیســت یعنــی م شــکل و درهم آنکــه ایــن منظومــه، انبــوه بی

ها در این بافت به هم متصل شده، ارزش دهی آن وضعیت فعال دارند. دوم آنکه دانسته شکل

 .تر هستند و برخی ارزش کمتـر برخوردارنـد مساوی و یکسان ندارند. برخی اطلاعات مهم

  )١٢٩: ١٣٨٤گر (سپاس

  ب) منبع شخصی

سازد. بـه  آشکار میمنبع شخصی، این عامل اهداف و حالتی درونی مخاطبان رسانه را 

آیند، جایگاه ضـعیف  این هنگام جایگاه قوی و ضعیف مخاطبان در برابر رسانه به دست می

گاه نیستند و تسلط بر روش استفاده ندارند، چنان کـه  یعنی مخاطبان، از اهداف رسانه خودآ

این استفاده گیرد، بنابر ها، از کنش فعال تا منفعل را در برمی بر خوار داری مخاطبان از رسانه

ای، به قوی بودن وتحلیل، تفسیر پیام رسانه های مختلف و تجزیه هدفمند مخاطبان از رسانه

  )١٣١ ،همان( .کنندگان بستگی دارند جایگاه استفاده

  ج) انجام پردازش اطلاعات

ترین شـکل، بـه مخاطـب در انجـام عملیـات  ای در عـالیپاتر) سواد رسـانهمنظر (از 

پردازد. در گـزینش گـری  اطلاعات (گزینش گری، همتا سازی، خلق و ایجاد معنائی ). می

ای  گیری جنبـه رو شود یا آن را نادیده بگیرد. این تصمیم گیرد با پیام روبه مخاطب تصمیم می

 اختیاري دارد و در صورت که مخاطب تصمیم اس
ً
گیـرد، درواقـع پیـام  تفاده از پیام میکاملا
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دیگر در این سطح نمادهای پنهان و آشـکار و اطلاعـات را  عبارت برای او حل معنا شده؛ به

  کشف و شناسایی نموده است.

هـای  از طرف دیگر در مرحله گزینش گری، تمرکز و توجه مخاطب بر روی بررسی پیام

اتر) منظور از محـیط، جهـان واقعـی و منـابع پنظر ( ها در محیط است. از دریافتی از رسانه

دیگر پـذیرفتن نپـذیرفتن از سـویی مخاطـب بـه میـزان  عبارت های دیگرمی باشد و به رسانه

های دیگر وجهان واقعی بستگی دارد. در معناسازی پیام، مخاطـب  انطباق آن با منابع رسانه

توانـد  بررسی با عناصـر آن می دار و قضاوت درباره روش پیام و پیام به عناصر معنی هیبا تجز

معنا را فراتر ازآنچه موردنظر فرستنده بوده کشـف کنـد و معنـای شخصـی و فـردی از پیـام 

  ) ٨٤: ١٣٩١ ،(طلوعی .بسازد

  هابز)نظر ( ی ازسواد رسانه

اي است کـه در دو سـطح های رسانه یابی پیام هابز، قدرت ارزش اي از نظرسواد رسانه

هایی ماننـد چـه کسـي  ها و پرسـش مقدماتي مخاطـب بـه موضـوعکند: در سطح  عمل می

کند؟ و با چه هـدفي پیـام را ارسـال  آفریند؟ از چه فنوني استفاده می اي را میهای رسانه پیام

های زندگي پنهان  ها و سبک تر مخاطب ارزش شود؛ و در سطحي عمیق کند؟ متمرکز می می

های سطح نخست بخشـي از  رسد پرسش نظر میدهد. به  و مستتر در پیام را مدنظر قرار می

های لسول در تعریف ارتباطات باشد. لسول در نظریه ارتباطي خود با شش پرسـش:  پرسش

گویـد؟ بـا چـه  گوید؟ بـراي چـه می گوید؟ چگونه می گوید؟ کجا می گوید؟ چه می که می

ل در حـوزه کند. این امکان وجود دارد که بـین نظـر لسـو گوید؟ طرح موضوع می تأثیری می

اي تلفیقي صورت گیرد و بر این اسـاس مـدلي جدیـد ارتباطات و هابز درزمینهٔ سواد رسانه

شـود. یکـي  منزله مفهومي اصلي از دولایه ساخته می اي بهآفریده شود؛ بنابراین سواد رسانه

های اصـلي  لایه مرکزي، درونی و دیگري پیراموني، بیرونی است که در لایه بیرونـی، مؤلفـه

شـده و در لایـه درونـی  ای موردنظر لسول شـامل شـش سـؤال فـوق مطرح رتباطات رسانها

گیرد. ویژگي اصـلي لایـه  شده در پیام موردبررسی قرار می های زندگي ارائه ها و سبک ارزش

گیـرد و بـه  تر پیـام را در برمی هـای پنهـان مرکزي برخلاف لایه پیراموني این است که ویژگی
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تر از لایه پیراموني است. مخاطبین کـه از  ای مبتني بر آن پیچیده رسانههمین دلیل فهم سواد 

های زندگي آشـکار  ها و سبک تواند ارزش ای برخوردار شود می چنین سطحي از سواد رسانه

-١٢٣: ١٣٨٤گـر،(سـپاس .تر اسـت و پنهان را تشخیص دهد لذا دارایی دانشي بیشتر و عمیـق

١٢٤(  

  نظر(تامن) ای از سواد رسانه

ای هماننـد  ) و همکـارانش سـواد رسـانه Elizabeth thmanبر اساس نظر الیزابت تامن (

اي های فیلتـر رسـانه که جهان متراکم از پیام از لایه نماید چنان فیلتري داوري کننده عمل می

  .کند ای در سه لایه عمل می کند تا شکل مواجهه با پیام معنادار شود. پیام رسانه عبور می

هاست. به این معني کـه  ریزی شخصي در نحوه استفاده از رسانه ارزش برنامه لایه اول)

صـورت  های دارد و به مخاطب توجهي بیشتر به انتخـاب و تماشـاي انـواع مختلـف برنامـه

و دیگـر  هـا های الکترونیکـي، فیلم مشخصی با استفاده از تلویزیون، ماهواره، ویدئو، بازی

  شود. جوئی در میزان مصرف وعدم اتلاف وقت می پردازد و سبب صرفه ها می رسانه

کنـد و بـه  تر رسـانه توجـه می های نامحسوس لایه دوم) در این سطح، مخاطب به جنبه

ای را چـه کسـي  هـای رسـانه کـه پیام پـردازد ماننـد این هایی عمیـق می ها و موضـوع پرسش

برد و چه  پیام سود میشود؟ چه کسي از ارسال  سازد؟ چه هدفي با فرستادن پیام دنبال می می

  پردازد. کند؟ می کسي ضرر می

ها مخاطب به  هاست. با این مهارت لایه سوم) مهارت لازم براي تماشاي انتقادي رسانه

پـردازد.  های جاافتاده در آن می وتحلیل و پرسش درباره چارچوب ساخت پیام و جنبه تجزیه

دیگر فهـم مـتن از  عبارت است. به های محذوف پیام مهم در این لایه شناخت حقایق و جنبه

تر  تامن) با عمیـق( هینظرسوي مخاطب درگرو شناسایي ابعاد جاافتاده پیام است. بر اساس 

ترتیب کـه در لایـه اول  این شـود، بـه اي مخاطـب بیشـتر میها، میزان سواد رسـانه شدن لایه

باشد و در لایه دوم با  ها جیره مصرف داشته کند در استفاده از رسانه مخاطب خود را ملزم می

هـا  ها را که مطلوب خود اسـت برگزیـده و بقیـه پیام ها برخي پیام های رسانه توجه به ویژگی

شـود.  ای پرداختـه می های رسـانه نقد و تحلیل پیام شود و در لایه سوم نیز به نادیده گرفته می
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঺بਿࣣغ و ار঺باطات 

  )٤٨: ١٣٩٣(فلسفی،

  روش پژوهش

روش گـردآوری اطلاعـات لازم اسـت بیـان در هر پژوهش با توجه به موضوع تحقیق، 

گردد. این تحقیق از جهت روش به عبارت راهبرد، پیمایشـی، ازلحـاظ زمـان مقطعـی و از 

  ای است. نامه جهت ابزار پرسش

  جامعه آماری

غان افغانستان مقیم قم، است. بـا 
ّ
جامعه آماری و قلمرو مکانی این تحقیق طلاب و مبل

ه به منابع آمار طلاب، برای به دسـت آوردنـد اعـداد اصـلی شده، با مراجع های انجام تلاش

ارائـه  ٣٥٠٠جانب ارائه نگرید. لذا جامعه آماری تخمینی عددی  آمار، به دلیل امنیتی به این

  گردید.

  گیری حجم نمونه و روش نمونه 

گیری از جامعه آماری این پژوهش، طـلاب و مبلغـان افغانسـتان، مـدارس  شکل نمونه

به جامعه المصطفی العالمیه (مدرسه امام خمینی ره، مدرسه حجتیه، مدرسـه  علمیه وابسته

الهدی) و نیز طلاب و مبلغان غیررسمی افغانستان مقـیم قـم را  جامعه العلوم و مدرسه بنت

  شامل شده است.

بر اسـاس جـدول  ٢٤٨باتوجه به اعداد تقریبی جامعه آماری، حجم نمونه این پژوهش 

  مورگان تعین گردید.

گیری  گیری احتمــالی و نمونــه شــده اســت. نمونــه گیری بــه دو نــوع کلــی تقسیم مونــهن

شـانس گیری اسـت کـه در آن هـر فـرد جمعیـت  گیری احتمـالی نمونـه غیراحتمالی. نمونه

گیری غیـر  که در نمونه کم معینی برای انتخاب شدن دارد. درحالی احتمال) برابری یا دست(

) ٦٧: ١٣٨٩(دواس، تر و نامعینی برای انتخاب شـدن دارد. احتمالی بعضی از افراد شانس بیش

گیری قضــاوتی،  ای (ســاده) نمونــه گیری غیــر احتمــالی ســه شاخصــه دارد. ســهمیه نمونــه

  در دسترس).( یموردگیری  نمونه

  ای گیری سهمیه نمونه 
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کرده  شود. به همراه دستورالعمل که تهیه در این روش تعداد نمونه توسط محقق معین می

کند و از  شده انتخاب می شود، خودش افراد نمونه را با توجه به تعداد مشخص رد میدان میوا

: ١٣٨٩(رضوانی،  .کند آوری می ها اطلاعات لازم را جمع نامه و یا مصاحبه با آنطریق پرسش

١٢١(  

ای طلاب افغانستان مقیم قم مربـوط گیری در این تحقیق حاضر تأثیر سواد رسانه نمونه

  ای ساده است. گیری غیر احتمالی سهمیه هبه نمون

  ابزار گردآوری اطلاعات پژوهش

 یاسـناددر این پژوهش حاضـر، روش تلفیقـی از اسـنادی و میـدانی اسـت. در روش 

برداری برای گردآوری اطلاعات استفاده شد و در روش میدانی از  ای) از ابزار فیشکتابخانه(

و گـردآوری  هـاآوری داده بهره جسـته شـد. جمـعنامه برای گردآوری اطلاعات  ابزار پرسش

نامه بیانگر این است کـه از  نامه است. تنظیم پرسش اطلاعات در این پژوهش با ابزار پرسش

ها، رابطه متغیرهای تحقیق سنجیده شود و با استفاده از آن تأثیر هرکدام از متغیر بـر  طریق آن

دهنده جمعیت  شده نشان بخش تشکیل نامه این پژوهش از دوگردد. پرسش دیگری معین می

  نامه مطابق با ابعاد پژوهش طرح گردیده است.شناختی و سؤالات تحقیق است. پرسش

  ها تجزیه تحلیل داده

) ) فرایند چند مرحله اسـت کـه طـی آن داده کـه از data analysisها  وتحلیل داده تجزیه

اند، خلاصـه،  آمده دسـت مـاری بهآوری، از نمونـه جامعـه آ کارگیری ابزارهای جمع طریق به

شود تا زمینـه برقـراری انـواع و درنهایت پردازش و عملیاتی می شود بندی می و رتبه کدبندی

ای تحقیـق فـراهم شـود. منظور به دسـت آمـدن فرضـیه های پژوهش بهتحلیل در مورد داده

  )٣٠٥: ١٣٨٤خاکی، (

  ها پژوهش یافته

ای شده در مورد تأثیر سواد رسانه از مطالعه انجام های این پژوهش ها و تحلیل داده یافته

شـده  طلاب و مبلغان افغانستان مقیم قم، از دو نـوع تحلیـل، توصـیفی و اسـتنباطی تشکیل

ها را شـناخت و تعریـف کـرد.  ها، باید چگونگی توزیع فراوانی آن است. برای توصیف داده
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، از مباحث اصـلی آمـار توصـیفی ها ها یا آماره جهت، مبحث توزیع فراوانی و شاخص بدین

  )٢٥-٢٤: ١٣٨٩سانجیا اس، (است.

  ها تحلیل آمار توصیفی داده

طلاب افغانستان مقیم از (آمده  دست ها و تحلیل توصیفی مربوط به نمونه آماری به یافته

  های جمعیت شناختی است. قم) دارای این ویژگی

  جنسیت  .١

جنسیت، در نمودار زیر بـه نمـایش درآمـده وضعیت توزیع فراوانی نمونه آماری ازنظر 

نفری که موردمطالعـه قـرار  ٢٤٨است. بر اساس نمودار توزیع فراوانی جنسیت، از مجموع 

  اند. نفر جنسیت خود را اعلام نکرده ١٣باشند و  نفر زن می ٣٦نفر مرد و  ١٩٩گرفت، 

  
  تحصیلات  .٢

ــزان تحصــیلی، از مجمــوع  ــی می ــع فراوان ــر اســاس توزی ــه ن ٢٤٨ب فــری کــه در نمون

% ٣٢هـا کارشناسـی و  % نفـر آن٢٥انـد،  موردمطالعه، میزان تحصیلی خود را اظهار کرده

باشـند.  % سـطح چهـار مـی١٠هـا دکتـری و  % نفـر آن٢٥کارشناسی ارشد (ماسـتری) و 

دهد که در نمونه موردمطالعه، بیشترین فراوانی مربوط به افرادی  های درصدی نشان می نمونه
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% ١٠% و کمترین فراوانی متعلق بـه سـطح چهـار ٣٢ماستری) دارد ارشد (سی که کارشنا

  اند. فراوانی را تشکیل داده

  . رشته تحصیلی١

رشـته، درصـد اشـتراک  های تحصیلی اشتراک مجمـوع افـراد یکبراساس توزیع رشته

نفـر،  ٢٤٨دهد کـه از  دهد. همچنین نشان می ها را نشان می ها و درصد مجموع رشته رشته

  نفر رشته تحصیلی خود را اعلام نکردند. ٢٧اند و  نفر رشته خود را اظهار کرده ٢٢١

دهـد... درمجمـوع  های رشته تحصـیلی، در نمونـه موردمطالعـه نشـان می درصد یافته

شناسی و  %، جزا و جرم٦%، اقتصاد با ١١های حقوق و فقه و اصول با  بیشترین آمار را رشته

  اند. اختصاص داده% به خود ٥علوم تربیتی با 

  ها تحلیل استنباطی داده

ها مهم است؛ اما برای پاسخ به مسائل مهم کافی نیست؛ لذا لازم است از  توصیف داده

های  بر این اسـت کـه نخسـت یافتـه آمار استنباطی نیز استفاده شود. مبنا و اساس این بخش

وعـدم مـؤثر بـودن  منظور بررسی وضـعیت مـؤثر اصلی و سپس یافته فرعی به دست آید. به

  شود. ای) استفاده میآزمون تک نمونهاز (ای طلاب و مبلغان میانگین سواد رسانه

  هانرمال بودن داده

هـا از یـک قـانونی  های اثبات ادعای اولیه و یا فرضـیه، ایـن اسـت کـه داده یکی از راه 

های بسیاری در  مونموردقبول پیروی کنند و از توزیع نرمال و غیر نرمالی برخوردار باشند. آز

ها وجود دارند که در این تحقیق از روش آزمون خی دو استفاده  خصوص نرمالیزه کردند داده

  گردد. می

Test Statistics 
غان و طلاب ای رسانه سواد تأثیر 

ّ
 دین تبلیغ ارتقایی در افغانستان مبل

Chi-Square ١٣٩.٤٨٤a 

df ٤٧ 

Asymp. Sig. .٠٠٠ 
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঺بਿࣣغ و ار঺باطات 

  . آزمون خی دو١ -١

هـای  کاربرد این آزمون در موضوعی کارایی دارد که بخواهیم میانگین و میانه را در داده 

  ١٠٠بیشتر از شود که حجم نمونه  خاصی قضاوت کنیم. هنگامی از این آزمون استفاده می

  )١٣٣ -١٣١: ١٣٨٧(افشانی، باشد. 

) که وجود داشت ملزم هستیم که ٢٤٨در تحقیق حاضر با توجه به حجم نمونه بالایی ( 

 از این آزمون استفاده کنیم.

  : آزمون خی دو١جدول شماره 

 Sigدهـد. مقـدار  درجه آزادی و احتمال خطا در معناداری را نشـان می ٤جدول شماره 

) است. بـدین ٠. ٠٥های موردنظر کمتر از سطح معناداری ( دهد که داده .) نشان می٠٠٠(

  کند. های تحقیق از توزیع جامعه نرمال پیروی می معنا است که داده

  آزمون فرضیه اصلی

نتیجه را به دست آورد. آزمون  tتوان با آزمون  های آزمون، میبا توجه به نرمال بودند داده

T هــای وابســته (جفتــی) اســت.  هــای مســتقل و نمونــه ای، نمونــه نمونــه ســه نــوع؛ تــک

  )٣٩: ١٣٨٩(سانجیا،

ای اسـت؛ مقیـاس ایـن پـژوهش،  آنچه در این پژوهش کاربرد دارد آزمـون تـک نمونـه

ها در  است؛ بنابراین، بـرای بررسـی فرضـیه ٣ای است و معیار تحقیق موردنظر عدد  فاصله

شـود. یـک  شود. دو فرض به کار گرفته می ای استفاده می نهتک نمو tادامه از آزمون میانگین 

) بـارد شـدند گزینـه منفـی، گزینـه مثبـت اثبـات h١مثبـت () و یک گزینه h٠( یمنفگزینه 

  شود. می

H٠:µغان افغانستان در ارتقای تبلیغ دینـی آن سواد رسانه ٣≥١
ّ
هـا تـأثیر  ای طلاب و مبل

  ندارد =

H١:µغان افغانستان در ارتقای تبلیغ دینی آنای طلاب و مب سواد رسانه ٣<١
ّ
ها تأثیر دارد  ل

a. ٠ cells (٠.٠٪) have expected frequencies less than ٥. The minimum expected cell frequency is ٥.٢. 
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= 

  : اثبات فرضیه اصلی٢جدول شماره 

One-Sample Test 

 ریتأث
انه

رس
اد 

سو
 

 و 
ب

لا
 ط

ی
ا

غ 
بلی

ی ت
تقا

 ار
در

ن 
ستا

غان
 اف

ان
ّغ مبل

ین
د

 

Test Value = ٣ 

t df 
Sig. 

(٢-tailed) 

Mean 

Difference 

٩٥٪ Confidence 

Interval of the Difference 

Lower Upper 

١٩٢٠. ٠٦٦٩. ١٢٩٤٥. ٠٠٠. ٢٤٨ ٤.٠٧٥ 

  

ای آمـاره  کننده ترین جدول برای گزارش است. این جدول مشخص مهم ٧جدول شماره 

)، (tailed-٢ .Sig = ٠٠٠)، سطح معنادار بودن.)df = ٢٤٨)، درجه آزادی t = ٤.٠٧٥آزمون (

 Mean = ١٢٩٤٥و تفاوت میـانگین.) p-valueیا همان  H١در مقابل فرض  H٠آزمون فرض 

Difference) با میانگین عدد ثابت (Test Value = ٠٦٦٩ترین.) ) اسـت. همچنـین پـایین٣ = 

Lower(.١٩٢٠) و بالاترین = Upperدارد. بـا  ) فاصله اطمینان تفاوت از میانگین را بیـان مـی

شود. بـا  رد می H٠ صدم است، فرض ٥تر از  در این جدول کوچک sigتوجه به اینکه مقدار 

غان افغانستان در  سواد رسانه«مردود شدن این فرض، فرض رقیب که دال بر 
ّ
ای طلاب و مبل

توان گفـت کـه سـواد  گردد؛ بنابراین، می است، اثبات می» ها تأثیر دارد ارتقای تبلیغ دینی آن

غان افغانستان رسانه
ّ
 در ارتقای تبلیغ دین تأثیر دارد. ای طلاب و مبل

  های فرعی اثبات فرضیه

  ای و شناخت ابزار ارتباط . سواد رسانه١

غان از حیث شاخت ابزار، در  فرعی تأثیر سواد رسانه  برای بررسی فرضیه
ّ
ای طلاب و مبل

 شود. ای با توجه با الگوی زیر استفاده می تبلیغ دین، از آزمون میانگین تک نمونه

H٠:µغان از حیث شاخت ابـزار، در تبلیـغ دیـن تـأثیر  سواد رسانه ٣≥١
ّ
ای طلاب و مبل

  ندارد =
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H١:µغان از حیث شاخت ابزار، در تبلیغ دین تأثیر دارد  سواد رسانه ٣<١
ّ
ای طلاب و مبل

= 

  ارتباط ابزار شناخت و ای رسانه : اثبات بعد سواد٣جدول شماره 
One-Sample Test 

واد
 س

ف:
 ال

عد
ب

 
انه

رس
 

ی
ا

 و 
ت

اخ
شن

 
زار

اب
 

ط
تبا

ار
 

Test Value = ٣ 

t df 

Sig

. (٢-

tailed) 

Mean 

Difference 

٩٥٪ Confidence Interval 

of the Difference 

Lower Upper 

-

٦.٤٦٩ 

٢٤

٧ 

.٠٠

٠ 
.١٨٥٦.- ٣٤٨٠.- ٢٦٦٨٠ 

کند.  میای و شناخت ابزار ارتباط را بیان  آمار استنباطی بعد سواد رسانه ٩جدول شماره 

صدوم است  ٥تر از  ) کوچک(tailed-٢ .Sig = ٠٠٠.با توجه به جدول، سطح معنادار بودن (

غـان از  توان گفت که سواد رسانه شود. در این صورت می رد می H٠و فرض 
ّ
ای طلاب و مبل

شـود و نشـان  حیث شاخت ابزار، در تبلیغ دین تأثیر دارد؛ بنابراین این فرضیه مـا ثابـت مـی

غان از حیث شاخت ابزار سواد رسانه«که دهد  می
ّ
» تبلیـغ دیـن«در ایجـاد » ای طلاب و مبل

  تأثیر دارد.

  . شناخت مخاطب و ارتقای تبلیغ دین٢

غان ازنظر مخاطب شناسی در تبلیـغ  تأثیر سواد رسانه«فرعی   در فرضیه
ّ
ای طلاب و مبل

  شود. استفاده میای با توجه با الگوی زیر  نیز از آزمون میانگین تک نمونه» دین

H٠:µغان ازنظر مخاطب شناسـی در تبلیـغ دیـن تـأثیر  سواد رسانه ٣≥١
ّ
ای طلاب و مبل

  ندارد =

H١:µغان ازنظر مخاطب شناسی در تبلیغ دین تأثیر دارد  سواد رسانه ٣<١
ّ
ای طلاب و مبل

= 

  : اثبات بعد شناخت مخاطب و ارتقای تبلیغ دین٤جدول شماره 
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One-Sample Test 

د 
بع

ت
اخ

شن
ب: 

 
ب

اط
خ

م
 و 

ی
تقا

ار
 

یغ
تبل

 
ین

د
 

Test Value = ٣ 

t df 
Sig. 

(٢-tailed) 

Mean 

Difference 

٩٥٪ Confidence 

Interval of the Difference 

Lower Upper 

٣٥٨٦. ١٩٧٩. ٢٧٨٢٣. ٠٠٠. ٢٤٧ ٦.٨٢٢ 

دیـن را معـین  تبلیـغ ارتقـای و مخاطـب آمار استنباطی بعـد شـناخت ١١جدول شماره 

 ٥تر از  ) کوچـک(tailed-٢ .Sig = ٠٠٠.سازد. با توجه به جدول، سطح معنـادار بـودن ( می

شـوندگان  توان گفت که از دیـدگاه پرسـش شود؛ بنابراین، می رد می H٠صدوم است و فرض 

غان از سواد رسانه
ّ
  شناسی در تبلیغ دین تأثیر دارد.نظر مخاطب ای طلاب و مبل

غ و ابلاغ پیام٣ 
ّ
  ها . ویژگی شخصیتی مبل

غان از جهت انتخـاب پیـام در تبلیـغ دیـن، از آزمـون  سواد رسانه  فرضیه
ّ
ی طلاب و مبل

  شود. ای با توجه با الگوی زیر استفاده می میانگین تک نمونه

H٠:µغان از جهت انتخاب پیام در تبلیغ دین تأثیر ندارد  سواد رسانه ٣≥١
ّ
ی طلاب و مبل

=  

H١:µغان از جهت انتخاب پیام در تبلیغ دین تأثیر دارد = انهسواد رس ٣<١
ّ
  ی طلاب و مبل
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غ و ابلاغ پیام :٥جدول شماره 
ّ
 ها اثبات بعد ویژگی شخصیتی مبل

One-Sample Test 

گی
یژ

: و
 ج

عد
ب

 
تی

صی
خ

ش
 

ّغ مبل
 

لاغ
و اب

 
یام

پ
 

 ها

Test Value = ٣ 

t df 
Sig. 

(٢-tailed) 

Mean 

Difference 

٩٥٪ Confidence 

Interval of the Difference 

Lower 
Up

per 

٤٣١٩. ٢٤٧٦. ٣٣٩٧٢. ٠٠٠. ٢٤٧ ٧.٢٦٢ 

 

هـا را بیـان  آمار استنباطی بعد ویژگـی شخصـیتی مبلـغ و ابـلاغ پیـام ١٣جدول شماره 

 ٥تر از  ) کوچـک(tailed-٢ .Sig = ٠٠٠.کند. با توجه به جـدول، سـطح معنـادار بـودن ( می

ی طـلاب و  تـوان گفـت کـه سـواد رسـانه راین میبناب؛ شود رد می H٠صدوم است و فرض 

غان از جهت انتخاب پیام در تبلیغ دین تأثیر دارد؛ بنابراین این فرضیه ما، ثابت می
ّ
د و شو مبل

غان از جهت انتخاب پیام سواد رسانه«دهد که  نشان می
ّ
غ ارتقـای تبلیـ«در » ی طلاب و مبل

 تأثیر دارد.» دین

  های تبلیغی . گزینش پیام٤ 

غان از حیث ویژگـی شخصـیتی در تبلیـغ دیـن  فرعی سواد رسانه  فرضیه
ّ
ی طلاب و مبل

  شود. ای استفاده می تأثیر دارد، از آزمون میانگین تک نمونه

H٠:µغان از حیث ویژگی شخصیتی در تبلیغ دین تـأثیر  سواد رسانه ٣≥١
ّ
ی طلاب و مبل

  =ندارد 

H١:µغان از حیث ویژگی شخصیتی در تبلیغ دیـن تـأثیر  سواد رسانه ٣<١
ّ
ی طلاب و مبل

 دارد =
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 های تبلیغی : اثبات بعد گزینش پیام٦جدول شماره 

One-Sample Test 

ش
زین

: گ
د د

بع
 

یام
پ

 
ی

ها
 

ی
یغ

تبل
 

Test Value = ٣ 

t df 
Sig. 

(٢-tailed) 

Mea

n 

Differenc

e 

٩٥٪ Confidence Interval 

of the Difference 

Low

er 
Upper 

٣٩٧١. ١٧٩١. ٢٨٨١٠. ٠٠٠. ٢٤٧ ٥.٢٠٧ 

کند. با توجه بـه  های تبلیغی را بیان می آمار استنباطی بعد گزینش پیام ١٥جدول شماره 

صـدوم اسـت و فـرض  ٥تر از  ) کوچک(tailed-٢ .Sig = ٠٠٠.جدول، سطح معنادار بودن (

Hغـان از حیـث  توان گفت کـه سـواد رسـانه میصورت  شود. بدین رد می ٠
ّ
ی طـلاب و مبل

د و نشـان شـو ویژگی شخصیتی در تبلیغ دین تأثیر دارد؛ بنابراین این فرضـیه نیـز ثابـت مـی

غان از حیث ویژگی شخصیتی سواد رسانه«دهد که  می
ّ
تأثیر » تبلیغ دین«در » ی طلاب و مبل

  دارد.

  شده از تحلیل استنباطی نتایج حاصل

  اول فرضیه 

 ریتـأثی طلاب افغانستان برشناسایی ابزار ارتباطات در ارتقـای تبلیـغ دیـن  سواد رسانه

  دارد.

تـک  tدارای توزیع نرمـال بـوده از تحلیـل  spssافزار  های پژوهش، با استفاده از نرم داده

تـک  tآزمون (شده از تحلیل استنباطی در این فرضیه، از  شده نتیجه حاصل ای استفاده نمونه

ای طـلاب از شـناخت ابـزار، در تبلیـغ دیـن، سواد رسانه ریتأثمنظور بررسی و  ای) به نمونه

 ٣سواد رسانه بر شناخت ابزار در نمونه آمـاری عـدد  ریتأثدهنده این است که میانگین  نشان

ای طـلاب از حیـث آمده، سواد رسـانه دست ثابت است، رابطه معنادار وجود دارد. نتیجه به

  دارد. ریتأثبزار در ارتقای تبلیغ دین شناخت ا

  فرضیه دوم
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  دارد. ریتأثای طلاب افغانستان بر شناخت مخاطب در ارتقای تبلیغ دین  سواد رسانه

هـا دارای توزیـع نرمـال بـوده  افزار، داده آمده با استفاده از نرم دست های به براساس داده

منظور بررسـی و  ای ) به تک نمونه tآزمون (شده از تحلیل استنباطی در  است. نتیجه حاصل

سواد رسانه بر مخاطب شناسی در تبلیغ دیـن، بیـانگر ایـن اسـت کـه میـانگین سـواد  ریتأث

ثابت است، رابطـه معنـادار بـین سـواد  ٣ای بر مخاطب شناسی در نمونه آماری عدد  رسانه

ای طـلاب بـر  توان نتیجـه گرفـت سـواد رسـانه ای و مخاطب شناسی وجود دارد. می رسانه

  دارد. ریتأثشناخت مخاطب در پیشرفت تبلیغ 

  فرضیه سوم

غ  سواد رسانه
ّ
در ارتقـای  رسان امیو پای طلاب افغانستان از حیث ویژگی شخصیتی مبل

  تبلیغ دین.

هـا دارای  داده spssافـزار  آمده از آزمون این فرضـیه، بـا اسـتفاده از نرم دست های به یافته

منظور  ای) به نمونه تک tشده از تحلیل استنباطی از آزمون ( توزیع نرمال است. نتیجه حاصل

ای بر ویژگی شخصیتی مبّلغ در تبلیغ دین، بیانگر ایـن اسـت کـه  سواد رسانه ریتأثبررسی و 

ثابت است. رابطه معنادار وجـود  ٣ای بر ویژگی شخصیتی در نمونه آماری عدد  سواد رسانه

  دارد. ریتأثای بر وِیژگی مبّلغ، در ارتقا و پیشرفت تبلیغ دین  بنابراین سواد رسانه؛ دارد

  فرضیه چهارم

  دارد. ریتأثای طلاب افغانستان برگزینش پیام، در ارتقای تبلیغ دین  سواد رسانه

شـده،  افـزار استفاده اسمیر نوف) و از نرم -کولمو گروفآزمون (ها یا اطلاعات از  یافته 

تـک  tون شده از تحلیل استنباطی از آزم ها دارای توزیع نرمال بوده است. نتیجه حاصلداده

ای برگـزینش پیـام، بیـانگر آن اسـت کـه میـانگین سـواد  سواد رسانه ریتأثمنظور  ای به نمونه

ثابت است. رابطه معنادار وجـود دارد. بابیـان  ٣ای برگزینش پیام در نمونه آماری عدد  رسانه

ای طـلاب برگـزینش پیـام در  شود که سواد رسـانه شده نتیجه این می که در فصل چهار داده

  دارد. ریتأثارتقای تبلیغ دین 
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  گیری جهنتی

های آمـاری،  های نوین، بر اساس نتایج اسنادی یافتـه با وسعت ارتباطات توسط رسانه

هـای منتشرشـده، نسـبت بـه منبـع  ای ضروری است. در مقابل اطلاعات و پیام سواد رسانه

های جدیـد و مختلـف بنـام، سـینما،  ارسال بصیرت داشته باشیم. با توجه بـه اینکـه رسـانه

خصوصی، اینترنت وارد عرصه اجتماعی شده است. معاندین اسـلام بـا تلویزیونی دولتی و 

اند. از آنجـائی کـه  ها، برای تغیر باورهای مسلمان وارد عمـل شـده هرگونه استفاده از رسانه

متون اسلامی دستور داده به اخبار و اطلاعات فاسق ترتیـب اثـر ندهیـد، اهتمـام بـه سـواد 

گا رسانه های رسـانه را  ای فرد است که پیام هی از سواد رسانهای مبرهن و آشکارشده است. آ

  کند. وتحلیل می شود تجزیه که با آن مواجه می

عنوان فنّاوری، یک اسلحه نیرومند مؤثر در جنگ بـا  های نوین به در عصر حاضر رسانه

ها  افکار بشری است. طلاب ومبلیغین، وظیفه تبلیغـی را بـه عهـده دارد، نسـبت بـه رسـانه

گاهی آنتفاوت  بی کننـد؛ و  ها را شناسـایی می ای است کـه رسـانه ها از سواد رسانه نباشد. آ

 شود. استفاده هوشمندانه باعث ارتقای تبلیغ دین می
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  ٢٢های آموزشی، شماره  ، فصلنامه نوآوری»ها آن

  .مبانی تبلیغ، تهران، نشر سروش )،١٣٦٨( زورق، محمدحسین، .١٦

گاهتباطات و ار )،١٣٨٦( زورق، محمدحسین، .١٧  تهران،، ١ها) ج  مفاهیم، مبانی و روش( یآ

  دانشکده صداوسیما.

شناسی ارتباطات در جهان معاصر،  جامعه )،١٣٩٣( ساروخانی، محمدباقر، عالیه شکر بیگی، .١٨
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١٤٠٣ 
 

٩٠ 

  .انتشارات بهمن برناتهران، 

کید بر رضا، راضیه شهوند پور، قرآن و سواد رسانهسالار کیا، حمید .١٩ خبرنگاری، نشریه ای با تأ

  .٥کتاب سنتش 

های آماری در مدیریت و حسابداری  کاربرد روش )،١٣٨٩( سانجیا اس. گار و آجای اس. گار، .٢٠

 ،)، مم. علی حسین، حسین زاده و سید مهدی، محمدی، اهوازSPSSافزار  (با استفاده از نرم

 دانشگاه شهید چمران.

وتحلیل و الگوپذیری مخاطبان از  ای در تجزیهنقش سواد رسانه« )،١٣٩٧( سمیه، بابا پیر علی، .٢١

  ٤٣.شماره ،»مدیریت رسانه)( ونیزیتلوتبلیغات اقناعی 

سال  ٤ای، فصلنامه رسانه،  شماره ای عقیدهای یک مقاله). سواد رسانه١٣٨٥شکرخواه، یونس ( .٢٢

 .هفدهم

 ،و سنجشنامه پژوهش  فصل ،»اينیاز مخاطبان به سواد رسانه«)، ١٣٨٠( شکرخواه، یونس، .٢٣

  .٣٣شماره 

وزارت   ،تهران، ٣چفرهنگ معاصر فارسی،  )،١٣٨١( غلامحسین، صدری افشار، نسرین حکمی، .٢٤

  .شادارفرهنگ و 

انتشارات اداره  ، تهران،ترجمه ناصر بلیغ .ایدرآمدی بر سواد رسانه )،١٣٧٩( کانسیداین، دیوید، .٢٥

  .کل تحقیق و توسعه صدا

  .، انتشارات راه قرآنقم ،٦چها،  و مبانی و قالب روش تبلیغ، اصول )،١٣٨٣( رضا، کرمی علی .٢٦

  .انتشارات صد را ، تهران،١٧چ گفتارهای معنوی،)، ١٣٥٧( مطهری، مرتضی، .٢٧

  .انتشارات صدرا، تهران، ٢٣چ، ١حماسه حسینی، ج  )،١٣٧٤( مظهری، مرتضی، .٢٨

انتشارات دانشگاه علامه ، تهران، ٦چجمعی،  وسایل ارتباط )،١٣٨٦( معتمدی نژاد، کاظم، .٢٩

  طباطبائی. 

 

  

  

 

 


